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Identificador

Es la nueva imagen de la ONG Farmamundi.
Su signo de identidad por excelencia.

El redisefio ha sido elaborado atendiendo
estrictamente las instrucciones del equipo de
comunicacion de Farmamundi.

Este restyling ha sido disefiado rigurosamente
para adecuarlo a los lenguajes visuales
actuales, manteniendo el espiritu de la imagen
original. Los valores que transmite son
estabilidad, solvencia y cercania, entre otros.

farmamundi

Se aplicard siempre en conjunto, no se
utlizaran los elementos que lo componen por
separado.

1. DEFINICION DE LA MARCA
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Colores: Tintas corporativas

COLORES PRIMARIOS

El color corporativo de Farmamundi es el
verde azulado. Este color ha sido el utilizado
desde el inicio de la organizaciéon y se ha
mantenido hasta la actualidad.

Se seguird utilizando exclusivamente en el
identificador y en algun caso excepcional.

El negro se utilizara en textos y en aplicaciones
del logotipo que no permitan el color.

CMYK CMYK

C100 - M13 - Y40 - K4 CO - MO - YO - K100
PANTONE® PANTONE®

321C Process Black C
RGB RGB

RO - G137 - B152 RO - GO - BO
HEXADECIMAL HEXADECIMAL
#008998B #000000

RAL RAL

RAL 5018 RAL 9005

COLORES SECUNDARIOS

Los colores secundarios deben usarse por
ejemplo, en las paginas interiores: en fondos,
iconos o titulares y siempre con moderacion.
De ellos, se restringird el uso del color rojo
para destacar textos, secciones o apartados de
contenido relacionado con “emergencias”.

Las transparencia de estos colores pueden
usarse. Se utilizaran para resaltar un texto,
fondos de pagina o fondos de bloques de
texto en paginas interiores.

El blanco es un color clave de la visual de la
marca. Se utilizard como fondo y para titulos,
iconos, etc. sobre fondo de color.

CMYK CMYK CMYK

CO-M94 - Y78 - KO CO - M46 - Y100 - KO C99 - M51-YO - KO
PANTONE® PANTONE"® PANTONE"®

185 C 137 C 300C

RGB RGB RGB

R224 - GO - B52

HEXADECIMAL

#E70033 #FFA200

R255 - G161 - BO
HEXADECIMAL

RO - G101 - B189

HEXADECIMAL
#0063BE
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Tipografia del identificador

17,

farmamundi

Dax es un tipo de letra sans-serif
humanista disefado por Hans Reichel
en 1996.

Es un letra sin serifa (remates, patines
o terminales), tipo de letra donde los
trazos terminan rectos. Esto le da un
aspecto abstracto y moderno.

El trazo de su disefio le imprime un
caracter informal.

La Dax tiene una facil lectura, con un
amplio margen de tamafos en su
aplicacion.

La variable tipografica utilizada en el
logotipo es la Bold o negrita.

No se utilizard en textos o titulares
para evitar restar importancia al
logotipo del identificador.

Queda a discrecion del disefador
utilizarla muy puntualmente, como
letra capitular o initialis, como palabra
clave, letra o niumero en apartados o
divisiones, etc.

Dax Light

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXY1
abcdefghijkilmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXY1

1. DEFINICION DEL CONJUNTO DE LA MARCA
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Tipografia corporativa

22

Montserrat es la tipografia corporativa. Se
utilizara para todo tipo de comunicaciones. En

titulares y textos.

No se utilizard la tipografia utilizada en el
logotipo, para mantener la singularidad del

mismo.

Montserrat Thin
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
ABCDEFGHIIKLMNOPQRSTUVWXYZ

Montserrat Extra Light
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
ABCDEFCHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

Montserrat Light
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
ABCDEFGHIIKLMNOPQRSTUVWXYZ
Montserrat Regular

abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

Montserrat Medium
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

Montserrat Medium
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
Montserrat Bold

abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

Montserrat ExtraBold
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
Montserrat Black
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

Montserrat Thin Italic
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
ABCDEFCHITKLMNOPORSTUVWXY /.
Montserrat Extra Light Italic
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
ABCDEFCHITJKLMNOPOQRSTUVWXYZ

Montserrat Light Italic
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIIKLMNOPQRSTUVWXYZ
Montserrat Italic
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIIKLMNOPQRSTUVWXYZ

Montserrat Medium
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIIKLMNOPQRSTUVWXYZ
Montserrat Medium ltalic
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIIKLMNOPQRSTUVWXYZ

Montserrat Bold Italic
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIIKLMNOPQRSTUVWXYZ

Montserrat ExtraBold Italic
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIIKLMNOPQRSTUVWXYZ
Montserrat Black Italic
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
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Tamaino de uso minimo de la marca @

La altura minima del logotipo son 10 mm para
que resulte legible.
Para la comunicacion digital el tamafio no sera
inferior a 50 pixeles

100%

farmamundi -

20% Efarmamundi 10 mm / 50 px
\— _
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Area de respeto

Para garantizar la integridad de la marca,
ningun elemento grafico o de texto debe
superponerse al drea de proteccion.

Esta area equivale a 0,2, un quinto de la altura

del logotipo, tal como se define en el diagrama.

farmamund

___mmme |
X

0,2X
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Colores: uso del color

El logotipo de Farmamundi es monocolor y su
color es el azul verdoso. Esta es la version
principal del logotipo y debe usarse de manera
prioritaria.

Hay tres versiones monocromaticas:

1. Azul verdoso, coincidente con el corporativo.
2.y 3. Blanco, se utilizard sobre fondo de los
colores primarios

4. Negro, que se utilizaradn sobre fondo blanco.

Se podra utilizar el logotipo en otras versiones
como plata, oro, cobre, etc. sobre fondos de
diferentes materiales, asi como su stamping,
grabado y relieve.

Ejemplos
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Usos incorrectos
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Los ejemplos siguientes son algunas aplicacio-
nes errdneas, evidentes, que no se ajustan a los
estandares graficos.

No distorsionar las proporciones No modificar la tipografia
f di E FARMAMUNDI
No utilizar el logotipo en color corporativo No modificar total o parcialmente el color
sobre fondo de color corporativo
E farmramundi
No utilizar el logotipo en color corporativo No utilizar el logotipo en color blanco sobre
sobre imagenes oscuras imagenes claras
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Usos correctos

Los ejemplos siguientes son algunas
aplicaciones correctas, que se ajustan a los
estandares graficos de nuestra identidad
visual.

Ademds del uso de del color corporativo
(pagina 2.5) se utilizaran otros fondos de color
siempre con el logotipo en blanco y con
preferencia los colores secundarios.

No se utilizard sobre colores palidos, que no
ofrezcan contraste.

Logotipo en blanco sobre fondos color

Ejemplo de logotipo en color blanco sobre
imagen oscura

amundi

Ejemplo de logotipo en color corporativo
sobre imagen clara

ﬁ}namur?di

N A |
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